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Déroulé de la matinée A PRO BIO
Cultivons notre avenir

e 10h-11h: Restitution de I’état des lieux de la filiere vrac
bio régionale

e 11h-11h45: Ateliers thématiques sur I’étiquetage et |a @D i=neie
logistique avec Jean Bouteille et Réseau Vrac M Réseau Vrac

® 11h45-12h: Restitution en groupe complet

e 12h-13h: Cocktail convivial



L’ASSOCIATION A PRO BIO A PRO BIO
Cultivons notre avenir
Obijectif : Promotion et développement de la filiere Bio
dans la région Hauts-de-France

NOS MISSONS

DEVELOPPER Uagriculture biologique tout en assurant un
développement createur de valeur ajoutée pour la filiere et les
territoires

AIDER et proposer aux professionnels bio ou en devenir un
soutien technique pour développer leur activité .
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NOS MISSIONS

POLE ENTREPRISES &
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Cultivons notre avenir
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Etudes
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Cultivons notre avenir
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LA FILIERE VRAC BIO REGIONALE A PRO BIO

Cultivons notre 3

Répondre aux attentes des consommateurs des Hauts-de-France
— moins de suremballage, moins de gaspillage alimentaire,
un mode de distribution et de consommation plus vertueux

Avoir un impact sur 'usage agricole des sols
[] promouvoir les légumineuses pour regénérer les sols

CONSTAT

Manque de références en vrac bio régional
Besoin de sourcing régional pour les porteurs de projet et distributeurs

OBJECTIF

Faire des Hauts-de-France une région pilote pour le développement de filieres vrac
bio locales. Démocratiser le vrac bio régional, et le rendre accessible au plus grand
nombre




DEROULE PRESENTATION vﬁo

Honuls-de-Framce

A

Calendrier et réalisations
Contexte
Restitution de I’état des lieux

Quelles suites pour le projet ?

A PRO BIO

Cultivons notre avenir



CALENDRIER vﬁo

Etat des lieux
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RéALISATIONS sur les 6 derniers mois véﬁo

A/

e Formation Réseau Vrac
Réglementation : 10 participants - 30 mars 2021
Hygiene & HACCP: 23 & 24 novembre 2021

e Réunion de lancement de I’ACV et collecte des données
19 structures contactées pour I'ACV

e Mise en place de formats de communication sur la filiere
Dossier de sponsoring, plaquettes de communication et pages web

e Visites aupres de potentielles entreprises partenaires


http://www.aprobio.fr/vrac-bio-hdf/

CONTEXTE vﬁﬁo

A/

2021: année importante pour la filiere vrac au niveau national

® Premiere définition de la vente en vrac inscrite au code de consommation

e Principe consacré par la /oi AGEC que “tout produit de consommation courante peut
étre vendu en vrac, sauf exceptions diment justifiées par des raisons de santé
publique”

e Article 11du projet de /o/ Climat et Résilience: au sein des commerces de vente de
plus de 400m2, 20% de la surface consacrées a la vente en vrac d’ici 2030.

e Une croissance attendue sur le marché du vrac francgais : 1,2 milliard d'euros de CA en
2019, qui devrait tripler d’ici a 2022.

— Contexte favorable a I’essor d’une filiere vrac bio régionale



METHODOLOGIE de I’état des lieux vﬁo

Hevals-ele-Framce

A

Le périmétre de I’étude se limite
au vrac bio sec (produits
d’épicerie)

4 Questionnaires Identifier les ressources,
les freins et opportunités

Producteurs Transformateurs Distributeurs Consommateurs

i e | 857 répondants
 @9répondants : : 30répondants : : 38répondants : : dont790 intéresses .



PARTIE | : RESTITUTION A PRO 5fo
Cultivons notre avenir

ETAT DES LIEUX DE LA

FILIERE VRAC 210 HAUTS-DE-FRANCE

(s)INVESTIR DANS UNE FILIERE D'AVENIR INNOVANTE !

— Résultats principaux de I'état des lieux
de la filiere vrac bio Hauts-de-France (2021)



=
LES PRODUCTEURS ET LE VRAC BIO REGIONAL | VRACEIO
L

CARTE DIDENTITE DU
PRODUCTEUR* VRAC E10 REGIONAL

DANS LES HAUTS-DE-FRANCE

— 64 répondants au questionnaire au total
— Seuls 10 répondants faisaient du vrac bio sec



Quels enseighements tirer de cet etat VRAC BIO
Houls-dle-France

des lieux? [Producteur] ]

Avez-vous déja vendu une partie de votre production en VRAC BIO ?
(en % du total de réponses)

— Un débouché encore
(trop) peu identifié parles
producteurs : 67% n’ont
jamais vendu leur
production en vrac.

61%

30%

3%
6%

Non jamais mais Oui et je continue Non jamais etcelane  Oui mais jai arrété — Parml ceux qUI font du

yamerais bien mineresse pes vrac, 90% souhaiteraient
vendre une part plus
importante de leur
production en vrac bio



Quels enseignements tirer de cet état | veacsio
des lieux? [Producteur] )

PART DE VRAC DANS LA VENTE DE LEUR PRODUCTION (EN % Du CR)

nons oc 0% | T ,
60% — Le vrac représente un
ENTRE 10 ET 50% m mode de distribution
WTRE 50 ET minoritaire chez les
FNRE SO ER TN m producteurs (en % du

PLus DE 75% m CA)



Quels enseignements tirer de cet état

VRAC BIO
Houle-dle-Framce

des lieux? [Producteur] ]

QUELS SONT VOS CIRCUITS DE DISTRIBUTION

POUR VOS PRODUITS EN VRAC BIO ?

Témoignage d’un
(PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES) producteur anonyme

“Le vrac a du sens.
Toujours surpris de voir
que les emballages
plastiques non
recyclables sont toujours
prépondérants méme
dans la filiere bio.”

Supérettes, épicerie
de quartier




Quels enseignements tirer de cet état | veaceio
Houls-dle-France

des lieux? [Producteur] ]

Quelles productions pour la vente en vrac ?
(en % des répondants)

33% 17% 13%

Lecture : 33% des producteurs faisant du vrac Autres productions : pois-chiches et haricots
bio vendent des lentilles en vrac. secs




Quels enseignements tirer de cet état v@o
des lieux? [Producteur] <

QUELS AVANTAGES IDENTIFIEZ-VOUS A LA VENTE EN VRAC ?
(PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES)

DEBOUCHE PROMETTEUR ..\

— Des
( N SysTEME DE DISTRIBUTION  avantages
PLUS VERTUEUX clairement

identifiés a la
vente en vrac

MEILLEURE REMUNERATION

< _ MOINS DE LOGISTIQUE



=

Freins identifiés [Producteur] VRAC BI0
-

QUELS SONT, SELON VOUS, LES FREINS A LA VENTE EN VRAC DE VOTRE PRODUCTION ?
(PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES)

DEMANDE TROP FRIBLE DE LA PART DES CONSOMMATEURS

( PAR RAPPORT A L'EQUIVALENT EMBALLE)

PROBLEMES LIES AU CONDITIONNEMENT DU PRODUIT
DIFFICULTES LOGISTIQUES (LIVRAISONS)

PROBLEME DE DEBOUCHES AU NIVEAU REGIONAL

17%



=
LES TRANSFORMATEURS ET LE VRAC BIO REGIONAL = VRAc BI0
)

CARTE DIDENTITE DU
TRANSFORMATEUR™ VRAC E10 REGIONAL

DANS LES HAUTS-DE-FRANCE

— 30 répondants au questionnaires, dont seulement 10 faisaient du vrac bio sec.



=

Quels enseignements tirer de cet état | veaceio
des lieux? [TRANSFORMATEURS] K

PART DES MATIERES PREMIERES VRAC BIO DONT L'ORIGINE EST REGIONALE SELON LE VOLUME D'ACHAT EN 2020

vows oc v T
ENTRE 10 ET 50% m
s o 5%

— Un approvisionnement régional encore faible: pour
50% des répondants, les matiéres premieres d’origine
régionale représentent moins de 10% du volume
d’achat.



Quels enseignements tirer de cet état | veaceio
Houls-dle-France

des lieux? [TRANSFORMATEURS] L

QUELLE EST LA PROVENANCE DES ACHATS EN
MATIERES PREMIERES POUR LA TRANSFORMATION

DE PRODUITS VRAC BIO ?

— Un approvisionnement en direct
privilégié
COOPERATIVES m
GrOsSISTES m
FOURNISSEURS
D'INGREDIENTS SPECIALISES m
AuTOPRODUCTION m
AUTRE m



Quels enseignements tirer de cet état VRAC BI0
des lieux? [TRANSFORMATEURS] L

QUELS SONT VOS BESOINS ANNUELS (EN KG) EN MATIERES
PREMIERES BRUTES POUR VOS PRODUITS VRAC BIO ? QUELS SONT VOS BESOINS ANNUELS (EN KG) EN MATIERES
PREMIERES TRANSFORMEES POUR VOS PRODUITS VRAC BIO ?

GRAINES Q ENTRE 75 ET 125 k6

(TOURNESOL, COURGE, LIN)

epenuTre @) EnTRE 50 €T 150 ke Care @ EnTRE 100 €7 300 Ko
Pois casses () ENTRE 50 €T 150 ke Sucre De BeTTERAVE () ENTRE 50 ET 100 k6
HARICOTS SECS O < 25 kG CHicoree @) ENTRE 25 €T 50 k6
semouLe @) < 25 ke Fare () ENTRE 25 €T 50 k6

Pois crickes () < 25 ke
Quinon €% < 25 k6
BouLcour € < 25 ke

LENTILLES % U}



=

Freins identifiés VRAC BIO

Honuls-de-Framce

[TRANSFORMATEURS] L

La difficulté de 'approvisionnement

48% des répondants sont confrontés a une offre trop limitée, parfoisy
compris sur des produits d’ores et déja disponibles en vrac en région comme les
lentilles, le petit épeautre, les flocons d’avoine, le quinoa ou encore les pétes.



=

Freins identifiés VRAC BIO
Honule-ele-Framee

[TRANSFORMATEURS] =

La difficulté de I’approvisionnement

Solutions évoquées:

- Plus d'information / de communication (sur les fournisseurs
existants..)
-Plus d'accompagnement sur la thématique du vrac

-Plus de clarté au niveau de la réglementation

-Mutualisation des achats avec d'autres magasins
-Développer la mise en relation entre les transformateurs et 'amont de
la filiere (producteurs et coopératives en particulier)



LES DISTRIBUTEURS ET LE VRAC BIO REGIONAL VRAC BIO
)

CARTE DIDENTITE DU
DISTRIBUTEUR* VRAC E10 REGIONAL

DANS LES HAUTS-DE-FRANCE




Quels enseignements tirer de cet état VRAC BI0
des lieux? [DISTRIBUTEURS] —_

TYPE DE DISTRIBUTION

— Profil des
distributeurs ayant
répondu a notre
questionnaire et qui
font du vrac bio

I Artisans, petits Epice'ri e.d’e
commercants | proximite
b ._ﬁ,...;\.?..hmr,,?'.u.. -




Quels enseignements tirer de cet état | veacsio

des lieux? [DISTRIBUTEURS] ]

AUPRES DE QUI REALISEZ-VOUS VOTRE
APPROVISIONNEMENT EN PRODUITS BIO VRAC ?

— Un approvisionnement
en direct privilégié. Quelle
place pour les grossistes
dans le circuit de
distribution du vrac?

PRODUCTEURS
GROSSISTES

CENTRALE D'ACHATS

GROUPEMENTS D'ACHAT

TRANSFORMATEURS




Quels enseignements tirer de cet état VRAC BI0
des lieux? [DISTRIBUTEURS] —

QUELS SONT VOS BESOINS ANNUELS
EN MATIERE PREMIERE BRUTE VRAC BIO
REGIONALE ? ANNEE 2020

QUELS SONT VOS BESOINS ANNUELS EN
MATIERE PREMIERE TRANSFORMEE VRAC BIO
REGIONALE ? ANNEE 2020

BESOINS MOYENS POUR 1 DISTRIBUTEUR
BESOINS MOYENS POUR 1 DISTRIBUTEUR
FRUITS SECS 300-350 k6

semouce @) 250-300 ke

— Les besoins
annuels exprimés pour

PATES

) 400-450 ko

FARINE 400-450 ke
o GrAes G 200-250 ke les matiéres premiéres
Sucre oE BeTTERAVE () 250-300 ke -
HaricoTs secs @) 200-250 ke transformées et brutes:
Care @ 250-300 ke Pois chickes () 200-250 ke des opportunités de
crocoLat ) 250-300 ke LENTILLES € 200-250 ko développer des filieres
MELANGES APERITIFS @ 250-300 k6 Quinon €8 200-250 ke regionales structurees.
CHICOREE @ 200-250 k6 Pois CAsSES 6 100-150 k6
MUESLIS 200-250 k6 BouLGOuR 53 100-150 k6

Biscuits 9 200-250 x6 Epenumeg 100-150 K6



Quels enseignements tirer de cet état | veacsio

des lieux? [DISTRIBUTEURS]

QUEL EST LE POURCENTAGE DE PRODUITS

BIO DANS VOTRE OFFRE GLOBALE ?

(EN VOLUME D'ARCHAT ANNUEL)

69%

A

— La part de
produits vrac bio
d’origine régionale
reste encore trop
faible. Pour 69%
des répondants,
I'approvisionnement
en vrac bio régional
représentent moins
de 10% du total des
achats annuels (en
volume)



Freins identifiés [DISTRIBUTEURS] v@o

Heuts

A

La difficulté de I’approvisionnement (sourcing)

SI VOUS RENCONTREZ DES DIFFICULTES D'ORDRE LOGISTIQUE POUR

VOTRE APPROVISIONNEMENT EN BIO REGIONAL, SUR QUELS PRODUITS ? [CRANeies
repondants

avancent rencontrer
des difficultés

LEGUMINEUSES

EPICERIE SUCREE 18% d’approvisionnement,
en particulier sur les
SUCRE DE BETTERAVE 18% légumineuses

GRAINES
EPICERIE SALEE

EPEAUTRE



Freins identifiés [DISTRIBUTEURS]

=

VRAC BIO
Houle-dle-Framce
L-NJ

La difficulté de I’approvisionnement (sourcing)

Quels sont les types de freins que vous identifiez aujourd'hui pour votre
approvisionnement en produits vrac bio régionaux ?

Manque d'offre sur le territoire
Prix

Conditionnement / logistique
Transport

Pas de fournisseur local identifié
Multiplication des interlocuteurs
Sourcing

Quantités disponibles trop faibles

Trop d'emballage primaire, pas assez de
systéme de consigne

47%

16%

9%

7%

7%

5%

5%

2%

2%

— 47% des

répondants
considerent que le
premier frein au
développement de
I’approvisionnement
en produits vrac bio
régionaux est le
manque d’offre sur le
territoire



Freins identifiés [DISTRIBUTEURS] v@o

A

La difficulté de la logistique
PouvEZ-VOUS PRECISER LES PROBLEMES RENCONTRES AU NIVEAU LOGISTIQUE ?

(PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES)

—72% des

répondants
avancent
rencontrer des
difficultés d’ordre
logistique

INTERLOCUTEURS TROP NOMBREUX
REGULARITE DE LA LIVRAISON, TAUX DE SERVICE FAIBLE
STOCKAGE : PEU DE PLACE EN MAGASIN

DISPONIBILITE DE LA MATIERE, TAUX DE RUPTURE IMPORTANTE

DIFFICULTE POUR IDENTIFIER LES PROFESSIONNELS, 7
MANQUE DE VISIBILITE DES PRODUCTEURS LOCAUX

MANQUE DE PERSONNEL

MINIMUMS DE COMMANDES IMPOSES



LES CONSOMMATEURS ET LE VRAC BIO REGIONAL  VRAc BI0
N/

CARTE DIDENTITE DU
CONSOMMATEUR VRAC E10 REGIONAL

DANS LES HAUTS-DE-FRANCE

— 866 répondants dont 634 qui consomment du vrac bio



Quels enseignements tirer de cet état VRAC BI0
des lieux? [CONSOMMATEURS] EI)

ACTUELLEMENT, PARMI VOS ACHATS, QUELLE EST LA PART DE
PRODUITS VRAC BIO REGIONAUX QUE VOUS CONSOMMEZ ?

UNE MINORITE DES ACHATS

LA MOITIE DES ACHATS m

LA MAJORITE DES ACHATS |

LA QUASI-TOTALITE DES ACHATS l 1%



° ° v )' !
Quels enseighements tirer de cet etat VRAC BIO
Heuls-de-Tramee

des lieux? [CONSOMMATEURS] ]

— Différentes motivations

REDUCTION DES exprimées pour I’achat de
(* EMBALLAGES . .

JETABLES produits vrac bio. Les
raisons environnementales
sont plus clairement
exprimées que les raisons
économiques.

N

©

24%
C R fAcuaT oE L

UTILISATION DE
MOINS DE PRODUITS
TRANSFORMES ET
D'AVANTAGE DE
CUISINE

JUSTE QUANTITE



Quels enseignements tirer de cet état VRAC BI0

des lieux? [CONSOMMATEURS] -

0u ACHETEZ-VOUS LA MAJORITE DE VOS PRODUITS VRAC BIO ?

(UNE SEULE REPONSE POSSIBLE)

[ e

— Quels lieux
d’achat pour le
vrac bio?




Quels enseignements tirer de cet état VRAC BI0
des lieux? [CONSOMMATEURS] -

TOP 12 DES PRODUITS LES PLUS ACHETES EN VRAC BouR DUELS WPES b
AVOIR UNE OFFR

E PRODUITS SOUHAITERIEZ-VOUS

E DE VRAC BIO REGIONALE ?

OLénciveux (£3 70% 444 PATES )

FRUITS SECHES @ 60% 383 Frurrs €7 Lésumes  [IEDD

@ 55% 351 rene [

s @ st 3z s [T

0umon® 38% 243 Lecumneuses [T
Sl 6%
OLEAGINEUX m

CEREALES PETIT DEJ, MUESLIS... 34% 217 L m
MELANGES APERITIFS (&) 30% 192 FRUITS SECHES m
FARINE @ 26% 165 BiscuiTs, EPICERIE SUCREE m

PoIS CHICHES 0 25% 160 Rz D
Pois casses @) 23% 147 furees” [ =)

HHR'CUTS SECS o 23% 1 43 Autres” = *Graines, Viande/ charcuterie, tisane/thé, huiles, muesli, boissons/jus, légumes séchés,café, chicorée, épices,

semoule, sans gluten, vinaigres, quinoa, biére, chocolat, miel, condimen in (tous inférieurs a 3%
(ROUGES, BLANCS, NOIRS, FLAGEDLETS ..) = o i : : ments; pain (tays | )

SEMOULE @ 38% 239




Quels enseignements tirer de cet état VRAC BI0

des lieux? [CONSOMMATEURS] ]

La question de l'origine des produits

Parmi les achats vrac bio:
— 90% des répondants privilégient des produits d’origine France

— 77% privilégient des produits d’origine régionale



QUELS SONT VOS FREINS A LA CONSOMMATION DE PRODUITS VRAC BIO ?

N

P

Aucune

(

(PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES)

[\ MANQUE D'INFORMATIONS SUR
L'ORIGINE DES PRODUITS

R Prix ELEVE

LIEuX D'ACHAT TROP ELOIGNES OU PRODUIT NON
PRESENT DANS LES LIEUX D'ACHAT HABITUELS

Freins identifiés [CONSOMMATEURS] v@o

A

— Des freins
multiples
identifiés par les
consommateurs. Le
manque
d’informations sur
’origine des
produits et le prix
demeurent les
freins principaux.



PRECONISATIONS 1/2 véﬁo

A/

e Un accompagnement réglementaire plus conséquent pour
les producteurs.

e Rendre plus visible I’offre régionale dans les points de
distribution de vrac bio (signalétique, question de la
communication sur I'origine régionale du produit)



PRECONISATIONS 2/2 vaﬁo

A/

e Développement d’outils logistiques adaptés :

- Outils de mise en relation entre tous les acteurs de la filiere
(annuaire des acteurs du vrac; salon du vrac régional; ateliers vrac
pour les citoyens)

- Transformateurs & distributeurs : outil de mutualisation et de

stockage sur un lieu unique (cf atelier logistique)



FREINS ET OPPORTUNITES i

VRAC BIO

" i " A " Heouuls-dle-Fromee
au sein de la filiere vrac bio réegionale i

FREINS OPPORTUNITES

® Moins de logistique
® Problemes liés au conditionnement e Nouveaux outils pour faciliter le
e Demande trop faible de la part des passage au vrac
consommateurs e Meilleur accompagnement sur le

plan réglementaire

e Manque d’offres pour e Nouveaux outils de mise en
approvisionnement en produits relation des acteurs locaux

bruts vrac bio régionaux e Nouveaux outils logistiques pour

e Freins logistiques pour livrer de faciliter la livraison vers des petits
petits distributeurs distributeurs au sein de la Région



FREINS ET OPPORTUNITES

)Ep

VRAC BIO

au sein de la filiere vrac bio régionale e e

FREINS

® Manque d’offres pour
approvisionnement en produits vrac
bio régionaux

e Prix des produits régionaux

® Prix considéré comme trop élevé
par rapport aux produits emballés
e Manque de précision sur l'origine
géographique des produits

e Manque de visibilité des produits

vrac bio régionaux

k-—-.j
OPPORTUNITES

e Nouveaux outils de recensement
des professionnels régionaux

e Nouveaux outils logistiques pour
faciliter la livraison vers des petits

distributeurs du vrac au sein de la

Région

e Mouvements de réduction des
déchets en vogue

e Cadre législatif existant pour
favoriser la consommation de vrac
e Augmentation du nombre de
points de vente de produits vrac



QUELLES SUITES pour le projet ? véﬁo

A/

e Publication de I’état des lieux et restitution grand public le 28 novembre 2021 lors de Naturabio

e Résultats de I’ACV disponibles a partir de janvier 2022 pour mieux comprendre I'impact
environnemental d’une filiere vrac par rapport a une filiere emballée.

e Volonté de créer un annuaire des différents acteurs du vrac en Région Hauts-de-France

e Formation sur I’hygiéne avec le Réseau Vrac (novembre 2021)

® Projet d’ateliers de sensibilisation au vrac bio régional avec I’Association Vrac Hauts-de-France sur
la MEL

® Salon régional du vrac co-organisé avec le Comité de Promotion avec un espace dédié au bio (avril ou
mai 2022)

® Réflexion d’un outil logistique mutualisé pour les producteurs



=

Partie Il: Ateliers en sous-groupes VRAC BIO

Honuls-de-Framce

A/

Atelier Etiquetage: comment communiquer sur le bio et
I'origine des produits vrac ?

co-animé avec Jean Bouteille

@6 JBia:.ll}eille

Atelier Logistique: quelles solutions pour le vrac ?

'Réseau Vrac

co-animé avec Réseau Vrac




=

Conclusion VRAC BIO

A/

Merci pour votre participation a notre événement !

A tres bientot pour construire ensemble une filiere

vrac, bio et régionale!
!

Région
Hauts-de-France



QUESTIONS ? REACTIONS ? vﬁo

Honufs-de-Framce

A

e Toutes les informations sur notre filiere vrac a retrouver sur notre site Internet

e Nos opportunités de partenariat a découvrir via notre dossier de sponsoring

Léa Nora
Questions ? Chargée de missions

Péle Entreprises et Filiéres

4 rue Dormagen

59350 Saint André lez Lille
Tel. 03 203157 97
www.aprobio.fr

I3 aprobionord

M association-a-pro-bio
£2 APROBIO HDF

A PRO BiD

Cmemaniewes L€ réseau des acteurs Bio des Hauts-de-France

¥4 Merci de respecter lenvironnement. N'imprimez cet e-mail que si c'est nécessaire | | ea.nora @ a p ro b i O.f r



http://www.aprobio.fr/vrac-bio-hdf/
http://www.aprobio.fr/wp-content/uploads/2021/04/V3-Dossier-sponsoring-Filiere-Vrac-Bio.pdf

